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Die Umsatzmaschine
fir lhre Akquise

Wie aus kreativen Mailings ein verkaufsstarkes System
fiir mehr Neukunden, mehr Termine und mehr Umsatz wird

Ein fiir Unternehmen,
die Wachstum nicht dem Zufall
tiberlassen mochten - sondern
Akquise so aufbauen wollen, dass
Aufmerksamkeit, Relevanz und

Vertrieb sauber zusammenspielen.

Kleine und mittelstindische Unterneh-
men, die neue Kunden gewinnen und bestehende
Vertriebsaktivitiaten wirksamer machen méchten.

Mailing Box, Die Preiswerte und The
Hybrid - jeweils abgestimmt auf Zielgruppe, Bot-
schaft und Vertriebsziel.
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fiir mehr Neukunden, mehr Termine und mehr Umsatz wird

Ein fiir Unternehmen, Kleine und mittelstandische Unternehmen,
die Wachstum nicht dem Zufall die neue Kunden gewinnen und bestehende
tiberlassen mochten - sondern Vertriebsaktivitaten wirksamer machen mochten.
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Warum klassische Akquise
heute oft verpufft

Viele Unternehmen investieren Zeit, Budget und Energie in Neukundengewinnung - und bleiben trotzdem
unter ihren Méglichkeiten.

E-Mails werden Ubersehen. Standard-Mailings wirken austauschbar. Telefonakquise ohne Vorbereitung ist
mihsam. Und selbst gute Angebote schaffen es oft nicht, beim richtigen Ansprechpartner echte Aufmerk-
samkeit auszulésen.

Das Problem liegt oft nicht in der Leistung lhres Unternehmens. Das Problem liegt im ersten Eindruck - und
darin, dass zwischen Botschaft und Vertrieb zu viel Wirkung verloren geht.

Wer heute wachsen will, braucht mehr als Sichtbarkeit. Entscheidend ist, ob Akquise auffallt, relevant wirkt
und den nachsten Schritt vorbereitet: ein echtes Gesprach.

Was Sales Packs anders machen

Sales Packs verbinden Verpackung, Botschaft und Vertriebslogik zu einem System. Das Ziel ist nicht nur
Versand, sondern eine Ansprache, die bei Wunschkunden Interesse auslést und lhrem Unternehmen einen
deutlich starkeren Einstieg in den Vertrieb ermoglicht.

AUS EINER SENDUNG WIRD EIN SYSTEM

-+ eine klare Botschaft fur die richtige Zielgruppe
ein aufmerksamkeitsstarkes Format
professionelle Gestaltung und Produktion
Versand mit System

strukturiertes Nachfassen mit Vertriebsleitfaden
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Die 5 groBten Fehler
in der klassischen Akquise

Viele Akquise-MaBnahmen scheitern nicht, weil das Angebot zu schwach wére. Sie scheitern, weil Relevanz,
Aufmerksamkeit und vertriebliche Weiterfiihrung nicht sauber zusammenspielen.

Die Botschaft ist zu allgemein

Viele Unternehmen sprechen zuerst Gber Leistungen,
Qualitat und Erfahrung - aber zu wenig dartiber, welches
konkrete Problem beim Empfanger gelost wird.

2 Der erste Eindruck ist zu austauschbar
[

Standardbriefe, gewohnliche Mailings oder generische
Werbemittel wirken wie vieles, was téaglich im Posteingang
oder Briefkasten landet. Was austauschbar aussieht, wird
meist auch austauschbar behandelt.

Es fehlt an echter
Relevanz fiir die Zielgruppe

Akquise funktioniert nur dann, wenn die Ansprache auf die
richtigen Menschen ausgerichtet ist. Ohne klare Relevanz
entsteht keine Verbindung - und ohne Verbindung entsteht

kein Gesprach.
Versand und Vertrieb
@ sind nicht aufeinander abgestimmt

Ein Mailing allein verkauft noch nicht. Der eigentliche
Vertriebswert entsteht erst dann, wenn Versand und
Nachfassen aufeinander einzahlen und lhrem Unternehmen
einen klaren Gesprachseinstieg erméglichen.

Es fehlt ein systematischer Folgeprozess

Viele gute Ideen verlieren ihre Wirkung, weil sie nicht
konsequent weitergefihrt werden: kein Nachtelefonieren,
kein Leitfaden, kein Timing, keine Priorisierung.




Prosy Packaging | Sales Packs Whitepaper

BEST BRAND
PACKAGING

Wie Sales Packs aus Aufmerksamkeit
echte Gespriache machen

Aufmerksamkeit allein reicht in der Akquise nicht aus. Entscheidend ist, was danach passiert.

Ein Sales Pack ist so aufgebaut, dass es nicht nur aufféllt, sondern gezielt eine Reaktion auslésen soll.
Es geht nicht darum, einfach etwas Schénes zu verschicken. Es geht darum, lhrem Unternehmen einen
Gesprachsanlass zu verschaffen, der im Vertrieb weiterverarbeitet werden kann.

Was ein gutes Sales Pack leisten muss
Aufmerksamkeit erzeugen

lhre Botschaft klar und verstandlich transportieren
lhre Marke greifbar machen
Relevanz beim Empfénger schaffen

das Nachfassen vertrieblich vorbereiten

1. Eine klare Botschaft

Am Anfang steht nicht die Verpackung, sondern die Aussage: Welches
Problem l&st |hr Unternehmen? Welches Bedirfnis wird angespro-
chen? Warum ist das fir genau diesen Wunschkunden relevant?

2. Eine Gestaltung, die Interesse auslost

Design ist nicht nur Optik. Design ist Verkaufspsychologie. Form,
Aufbau, Text, Haptik und Verpackung entscheiden mit dariber, ob
lhr Mailing gedffnet, gelesen und ernst genommen wird.

3. Ein professioneller Versand

Von der Produktion bis zum Versand muss alles sauber,
hochwertig und abgestimmt sein. Der Empfanger soll sofort
merken: Hier steckt Struktur dahinter.

4. Nachtelefonieren mit Plan

Das Sales Pack schafft Aufmerksamkeit und éffnet die Tar. Das
Nachfassen macht daraus ein Gesprach. Mit Leitfaden, Timing und
Gesprachsstruktur kann lhr Unternehmen deutlich sicherer und
wirkungsvoller anschlieBen.




Der Zielzustand

lhre Marke landet direkt bei den richtigen
Entscheidern und bleibt starker im Kopf
als klassische Werbung.

Akquise erzeugt nicht nur Sichtbarkeit,
sondern konkrete Gesprachsanlésse.

lhr Unternehmen spricht gezielter mit
passenden Wunschkunden statt mit
unqualifizierter Streuung.

Der Vertrieb kann auf einem vorbereite-
ten Erstkontakt aufbauen und deutlich
leichter einsteigen.

Es entsteht eine bessere Grundlage fur
planbare Neukundengewinnung und
weiteres Wachstum.
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So wird Akquise
mit Sales Packs
planbarer

Fiur Unternehmen, die wachsen wollen und
merken, dass klassische Akquise oft zu wenig
Reaktion auslost.

Typische Herausforderungen
lhr Unternehmen investiert in Akquise,
erhalt aber zu wenig qualifizierte Riick-
meldungen.

E-Mails, Werbebriefe oder klassische
MaBnahmen erzeugen zu wenig Auf-
merksamkeit.

Das Angebot hat Potenzial, landet aber
nicht konstant genug bei den richtigen
Wunschkunden.

Es fehlt ein klarer Akquiseprozess, der
nicht nur sichtbar macht, sondern echte
Gesprache vorbereitet.

Wachstum soll nicht Gber beliebige
Massenwerbung entstehen, sondern
Uber eine gezielte und professionelle
Ansprache.

Die Sales-Pack-Lésung

-+ Entwicklung einer verkaufsstarken Bot-
schaft, die ein konkretes Problem oder
Bedirfnis der Zielkunden adressiert

Gestaltung eines aufmerksamkeitsstar-
ken Mailings - abgestimmt auf Marke,
Zielgruppe und Vertriebsziel

Produktion und professioneller Versand
an die relevanten Wunschkunden

11-Anleitung fir das Nachtelefonieren,
damit aus Aufmerksamkeit konkrete
Gesprache werden

Aufbau eines klaren Akquise-Prozesses
mit Fokus auf mehr Termine, mehr Neu-
kunden und mehr Umsatz




Der Zielzustand

Akquise wirkt professioneller, hoch-
wertiger und relevanter fur die richtigen

Zielkunden.

MaBnahmen erzeugen mehr Aufmerk-
samkeit und mehr Erinnerung bei
Entscheidern.

Der Vertrieb baut nicht mehr auf Kalt-
start, sondern auf bereits erzeugtem
Interesse auf.

lhr Unternehmen wird nicht nur
gesehen, sondern als ernstzunehmender
Anbieter wahrgenommen.

Aus einzelnen Mailings entsteht ein
Prozess, der langfristig mehr Gesprache,

mehr Chancen und mehr Umsatz ermog-
licht.
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Vom Werbemittel
zum Vertriebstool

Fur Unternehmen, die bereits akquirieren,
aber mehr Wirkung, mehr Relevanz und mehr
Vertrieb aus ihren MaBBnahmen herausholen
mochten.

Typische Herausforderungen
Akquise ist vorhanden, aber nicht stark
genug, um wirklich neue Dynamik im
Vertrieb auszuldsen.

Viele MaBnahmen sehen ordentlich aus,
bringen aber zu wenig Reaktion.

Die Botschaft geht in der Masse unter,
weil sie zu ahnlich, zu allgemein oder zu
wenig greifbar ist.

Marketingmalbnahme und Vertriebspro-
zess greifen nicht sauber ineinander.

Neue Kunden sollen gewonnen werden,
ohne dass jede Aktion wieder bei null
beginnt.

Die Sales-Pack-Lésung

- Akquise nicht als EinzelmalBnahme
denken, sondern als aufeinander abge-
stimmtes System

Wunschkunden gezielt mit hochwertigen
Formaten ansprechen, statt nur breite
Werbung zu streuen

Marke, Botschaft und Verpackung so
kombinieren, dass Relevanz und
Aufmerksamkeit gleichzeitig entstehen

Den Versand strategisch einsetzen, um
den Vertrieb besser vorzubereiten

Nachfassgesprache systematisieren,
damit aus Mailings echte Termine und
Verkaufschancen werden
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Die 3 Sales-Pack-Varianten im Uberblick

Je nach Ziel, Zielgruppe und Kampagnenidee gibt es unterschiedliche Wege, wie ein Sales Pack aufgebaut
sein kann. Alle drei Varianten verfolgen dasselbe Ziel: mehr Aufmerksamkeit, mehr Gesprache und mehr
Vertriebschancen.

VARIANTE KURZPROFIL IDEAL FUR

ausgewahlte Wunschkunden, Give-
aways, Gutscheine, hochwertige
Erstkontakte

3D-Mailing fir maximale Aufmerksamkeit.

Mailing Box Inkl. Layoutgestaltung und Werbebrief.

Skalierbare Lésung mit Werbebrief und
Die Preiswerte Kuvert. Inkl. komplettem Design und
Textvorschlag.

groBere Stiickzahlen, wirtschaftliche
Kampagnen, saubere B2B-Akquise

Digitale Videokarte mit individuellem personlichere, modernere und erkla-
Layout und Verkaufsvideo. rungsbedirftige Vertriebsansprache

The Hybrid

) Welche Variante die richtige ist, hangt davon ab, wen lhr Unternehmen erreichen
will, wie die Botschaft aufgebaut ist und welches Vertriebsziel verfolgt wird.
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Fiir wen Sales Packs
besonders interessant sind

Sales Packs sind ideal fur kleine und mittelstandische Unternehmen, die Wachstum
nicht dem Zufall tberlassen wollen. Besonders dann, wenn lhr Unternehmen:

v

aktiv wachsen und neue : : Wunschkunden
D l] Mairkte erschlieBen gezielt ansprechen
D mochte mochte

unzufrieden ist mochte

& mit klassischer Akquise die e.lgene.l\tlarl.(e hoch-
wertig positionieren

erklarungsbediirftige mit begrenzten Ressourcen
@ Produkte oder Leistun- mehr Wirkung erzielen
gen anbietet mochte

Gerade fiir KMU ist entscheidend, dass Akquise
nicht nur Aufwand verursacht, sondern echte
Chancen schafft. Sales Packs verbinden genau
das: Wirkung, Relevanz und vertriebsnahe Um-
setzung.
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So lauft ein Sales-Pack-Projekt konkret ab

Ziel und Zielgruppe verstehen

Am Anfang steht die Frage: Wen soll Ihr Unternehmen
erreichen - und was soll konkret passieren? Zielgruppe,
Angebot, Vertriebsziel und gewiinschte Wirkung bilden die
Basis.

2 Verkaufsstarkes Konzept entwickeln
[

Gemeinsam werden Kernbotschaft, Tonalitat, Format und
die passende Sales-Pack-Variante festgelegt. Nicht irgendein
Mailing, sondern ein Konzept mit vertrieblicher Aufgabe.

Gestaltung, Layout und Produktion

Prosy Gbernimmt die kreative und operative Umsetzung
- passend zu Marke, Botschaft und Zielgruppe Ihres
Unternehmens.

Versand durch uns
@ Do Sales Pack wird professionell vorbereitet, konfektioniert

und an die gewlnschten Empfanger verschickt.

Nachtelefonieren mit System

lhr Unternehmen erhélt eine 11-Anleitung mit
Gesprachsleitfaden, Timing-Hinweisen und
Gesprachsstruktur fir das Nachfassen.

Ziel sind mehr qualifizierte Gespréache, mehr Termine
und mehr echte Chancen im Vertrieb.

6 Gespriache, Termine und neue Chancen
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Was Sales Packs von
klassischer Werbung unterscheidet

Viele WerbemaBnahmen erzeugen zwar Sichtbarkeit, aber keine echte Bewegung im Vertrieb. Genau hier
liegt der Unterschied.

Klassische Werbung will oft nur gesehen werden. Sales Packs sind auf Reaktion ausgelegt. Sie sollen beim
richtigen Empfanger Neugier, Interesse und Gespréachsbereitschaft auslésen.

Der groBe Unterschied: Marketing und Vertrieb arbeiten zusammen. Die Botschaft bereitet vor, die
Gestaltung schafft Aufmerksamkeit, der Versand bringt die Sendung an die richtige Stelle und das Nach-
fassen macht daraus eine echte Kontaktchance.

Nicht Reichweite um jeden Preis, sondern Relevanz beim richtigen Kunden. Gerade im B2B-Bereich ist das
oft wirkungsvoller.

Ein gutes Sales Pack bleibt physisch prasent. Es wird geoffnet, angefasst, gelesen und bewusster
wahrgenommen - und genau das stirkt die Erinnerung an lhr Unternehmen.

ALLTAG: OFF
RBL MODE: ON

MODE: N
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Jetzt aus Akquise
eine Umsatzmaschine machen

Viele Unternehmen investieren in Werbung, Vertrieb und Sichtbarkeit - aber nur ein Teil dieser Malnahmen
fihrt am Ende wirklich zu neuen Gespréachen, neuen Chancen und neuen Kunden.

Sales Packs verbinden eine starke Botschaft, professionelle Umsetzung, ein aufmerksamkeitsstarkes Format
und einen klaren vertrieblichen Folgeprozess.

Das Ergebnis: mehr Sichtbarkeit bei den richtigen Kontakten, bessere Gesprachseinstiege und eine starkere
Basis fur neue Auftrage.

Kostenlose Sales-Pack-Potenzialanalyse

Gemeinsam schauen wir, welche Variante zu lhrem Unternehmen passt, wie die Botschaft vertriebsstarker
aufgebaut werden kann und wie aus Akquise ein klarer Weg zu mehr Gespréachen, mehr Terminen und mehr
Umsatz wird.

Vielleicht fehlt Ihrem Unternehmen aktuell nicht das richtige Angebot - sondern die richtige Art, damit bei
den richtigen Kunden anzukommen.
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